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COMO PLATAFORMADE MARKETING
EL HALFTIME SHOW ES HOY EL MAYOR ESCAPARATE
CULTURAL DEL MUNDO.

APPLE MUSIC X NFL TRANSFORMA EL SHOW EN UN
ECOSISTEMA DE CULTURA, DATA Y FANDOM.

ESTE AÑO SE ESPERA QUE APROXIMADAMENTE 127,7
MILLONES DE ESPECTADORES SINTONICEN LA
TRANSMISIÓN.

EL SUPERBOWLEL SUPERBOWLEL SUPERBOWL



• Tras el anuncio del Super Bowl LX, las búsquedas de alojamiento en
Santa Clara aumentaron un +501 % en Booking.com.

• Duolingo lanza “Bad Bunny 101” para aprender español a través de
sus letras.

• Bad Bunny x NFL: lanzamiento de colección de productos en dos
partes que "combina fútbol americano, música y cultura"..

EL EFECTOEL EFECTOBAD BUNNYBAD BUNNYEL EFECTOBAD BUNNY



INFLUENCIA EN BUSCADORESINFLUENCIA EN BUSCADORESINFLUENCIA EN BUSCADORES

• Tras el anuncio oficial del Halftime Show,
las búsquedas sobre Bad Bunny se

disparan, alcanzando uno de los picos más
altos del año.

• El teaser lanzado de forma no
convencional genera un segundo repunte

de interés en buscadores.
• El interés por Bad Bunny crece por

encima del propio evento, consolidando su
liderazgo en la conversación digital.

.

EVOLUCIÓN DEL INTERÈS DE BÚSQUEDAS



Y TENDENCIAS CLAVE
Teasers lanzados de forma no convencional, basados en
misterio y pistas que activaron la conversación antes del
anuncio oficial
Reacciones inmediatas y masivas en TikTok, X e Instagram,
impulsadas por el fandom
Predominio de conversación orgánica frente a acciones paid
Record de likes: En tan solo unos días, el teaser de Bad Bunny
para el Super Bowl acumuló más de 3 millones de
interacciones en Instagram, superando el récord de "me gusta"
que ostentaba Rihanna.
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VER INFORME

https://www.canva.com/design/DAG_z8VMevA/TZYcOYJlTMppmfZoRzd88A/edit
https://drive.google.com/file/d/1vTFlgMMFa7EwZR_uMI4I3ajBQMRMJice/view?usp=sharing


ANÁLISIS DEANÁLISIS DEINFLUENCIAINFLUENCIADIGITALDIGITAL
ANÁLISIS DEINFLUENCIADIGITAL

Durante 2025, Bad Bunny consolidó su posición
como uno de los artistas más mencionados en
redes sociales, liderando la conversación digital a
nivel global.
El artista acumuló 15M de interacciones asociadas
a él en redes sociales (FB, Instagram, TikTok, X).
El anuncio de su participación en el Super Bowl
actuó como catalizador, generando uno de los
mayores picos de conversación del año y
amplificando su impacto más allá del evento.




