
El imperio Zara

en el mercado español

Zara

líder indiscutible en 

el universo digital
El primer cambio en la tendencia de 

búsqueda viene a raíz del lanzamiento del 
sitio zara.com a nivel global.


Los siguientes intereses de búsqueda 
vienen de la mano de los Black Friday y 

Navidad, año tras año.

Estrategia 
omnicanal,

experiencia fluida 
entre el ecommerce y 
la tienda física.

Presencia 
digital sólida,

colaboraciones con 
influencers y creación de 
contenido atractivo.

Fuente: Google Trends, Forbes

Septiembre 2010

(se lanza zara.com)

Picos en Zara por

Black Friday y Navidad

Aparición de Shein, 
post pandemia

61.8M

33.5M

38.3M

SEGUIDORES 
EN INSTAGRAM

Estrategias de marketing

para estar siempre en la cresta de la ola

shein

adelanta por la derecha 
a las marcas más 
consumidas en España
Shein lideró el mercado de moda online en 
España durante el año 2023, con ventas 
netas de 660 millones de euros, seguido por 
Zara, con 335 millones de euros.

Compromisos de 
sostenibilidad,


consumo circular 
creando plataforma de 

2º mano y reparación de 
prendas.

Colecciones 
cápsula y 

colaboraciones 
especiales


