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Metodología



Metodología
Nuestro objetivo es detectar y analizar las 
estrategias digitales, los hitos y los resultados de 
Google para explicar el interés de los usuarios por un 
festival. 

Del mismo modo, la interpretación de los datos tiene 
el fin de exponer las buenas prácticas y los errores 
que forjan la reputación de un festival.

El estudio se enfoca en España y está comprendido 
entre el 1 de enero hasta el 31 de diciembre de 2022.

Las herramientas utilizadas se enmarcan en el 
ámbito del SEO, Paid Media y Redes Sociales, siendo 
Brandwatch, la biblioteca de anuncios de Meta y de 
TikTok, Google Ads y Google Trends, Sistrix y 
SEMRush las principales.



Festival Fecha Ubicación

Viñarock 28 al 30 de abril Villarrobledo

Primavera Sound 1 al 3 de junio Barcelona

Sónar Festival 15 al 17 de junio Barcelona

Mad Cool 6 al 8 de julio Madrid

Bilbao BBK 6 al 8 de julio Bilbao

FIB 13 al 16 de julio Benicassim

Resurrection fest 5 al 8 de julio Viveiro

Arenal Sound 1 al 6 de agosto Burriana

Rototom Sunsplash 12 al 19 de agosto Benicassim

Dreambeach 10 al 13 de agosto Villaricos

Low Festival 28 al 30 de julio Benidorm

Sonorama Ribera 9 al 13 de agosto Aranda de Duero

Boombastic 20 al 22 de julio La Morgal

Medusa 9 al 14 de agosto Cullera

Calendario festivales

Según publicó David Saavedra en su libro Festivales 
de España, durante 2022 se celebraron alrededor 
de 900 festivales en España.

La cantidad de eventos musicales nos lleva a 
concentrar el estudio en la siguiente lista de 
festivales, escogidos en función de la fama, del 
número de seguidores en redes sociales y las 
búsquedas en Google. 

https://www.idasfest.es/blog/cuantos-festivales-espana
https://www.idasfest.es/blog/cuantos-festivales-espana


¿Qué 
festivales 
generan 
mayor interés?



Seguidores en redes sociales

Arenal, Primavera Sound y Sónar son los festivales con 
más seguidores, fundamentalmente porque nacieron 
primero (el Sónar existe desde 1994) y tienen mayor 
capacidad.

Estos tres festivales aprovecharon la bonanza de 
Facebook para agrandar su comunidad. Pero analizando 
estas cuentas, detectamos que apenas obtienen 
interacciones y que la comunicación se concentra, 
mayoritariamente, en Instagram.

La old school de los festivales, a la cabeza en seguidores

Fuente: Redes sociales



Seguidores en Instagram y TikTok
Una perspectiva distinta nos muestra este gráfico donde 
comparamos la comunidad de seguidores en Instagram y TikTok. En 
general, vemos que la mayoría de festivales no están potenciando 
TikTok, una plataforma importante por la presencia de la generación 
Z.

Entre los festivales arraigados, solo el Arenal se desmarca por haber 
construido una gran comunidad en esta red social.  

El Boombastic marca la diferencia en 
redes sociales frente a festivales 
veteranos
La principal diferencia con el gráfico anterior es el auge del 
Boombastic, que escala del undécimo al cuarto puesto. Además, es 
el segundo festival con más followers en TikTok y el tercero en 
Instagram, demostrando su excelente estrategia en redes sociales 
con solo un año de vida.

Los modernos no se modernizan

Fuente: Redes sociales



Arenal Sound, el festival más buscado en 2022
Búsquedas en Google
Hemos analizado el volumen de búsqueda de los festivales más 
consultados en Google en España. De los 12 festivales analizados en 
este informe, Arenal Sound, Primavera Sound y Viñarock ocupan el 
TOP3 de los que más interés han generado a lo largo del pasado año.

Fuente: Google Ads

Evolución de las búsquedas
Analizando, sin embargo, el cambio en la tendencia anual, los 
festivales que más han crecido en búsquedas fueron Arenal Sound, 
Sonorama Ribera y Bilbao BBK, demostrando cómo, aunque los dos 
últimos de este TOP3 estaban a la zaga en búsquedas, han sabido 
despertar el interés y crecer.

Fuente de datos

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VSe1Ki929CrlEU917BrIBO-i4oZ2BRdt/edit#gid=514606014


Dando un enfoque transaccional al análisis, hemos 
analizado las consultas más buscadas con una 
intención de compra de entradas.

Solo en el caso del Resurrection Fest, la consulta 
con mayor volumen incorporaba el año. 

En el TOP3, Mad Cool, Arenal Sound y Medusa 
fueron los que mayor volumen de consultas 
generaron en 2022 respecto a búsqueda de 
entradas.

No hay pelea por las entradas

Fuente: Google Ads



¿Dónde están 
los más 
festivaleros?



TENDENCIAS EN EUROPA

El turista inglés se convierte en el principal 
interesado en buscar información sobre los 
festivales en España, seguido de nuestros 
vecinos franceses, a quienes el Rototom les 
genera un mayor interés que al resto de los 
europeos.

Primavera Sound, el festival favorito de los 
turistas europeos



TENDENCIAS EN EUROPA

Comunidad 
de Madrid
16k menciones

Fuente de datos

Datos de la media de consultas de la principal 
palabra clave en 2022 en todo el mundo y en todos 
los idiomas.

Datos de la media de consultas mensuales de la principal palabra clave en los países que más 
turismo generaron en España con datos del Ministerio de Industria, Comercio y Turismo en 
2022 en todos los idiomas.

Fuente de datos

Primavera Sound, el festival favorito de los 
turistas europeos

Festival Alemania Reino Unido Francia Italia Países Bajos
primavera sound 1900 6600 1900 3600 1000

mad cool 720 2900 880 590 390
sonar festival 880 1900 1900 590 260

medusa festival 1300 1000 1600 720 390
rototom 880 880 1900 1900 320

bilbao bbk 170 720 390 170 90
boombastic 480 720 480 1300 260
fib festival 40 390 50 30 30

resurrection fest 480 390 590 110 110
arenal sound 170 260 320 260 110

viñarock 170 170 210 140 70
dreambeach 90 140 140 50 70
low festival 50 140 50 50 20
sonorama 90 110 210 50 40

Festival
Búsquedas Medias 

Mensuales
primavera sound 246000
medusa festival 135000

mad cool 90500
arenal sound 49500
boombastic 40500

viñarock 40500
resurrection fest 27100

rototom 27100
sonorama 27100

dreambeach 14800
sonar festival 12100
low festival 9900
bilbao bbk 5400
fib festival 1900

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VSe1Ki929CrlEU917BrIBO-i4oZ2BRdt/edit#gid=514606014
https://www.mincotur.gob.es/es-es/GabinetePrensa/NotasPrensa/2023/Paginas/En-2022-visitaron-Espa%C3%B1a-71,6-millones-de-turistas-internacionales-que-realizaron-un-gasto-de-87.061-millones-de-euros.aspx
https://www.mincotur.gob.es/es-es/GabinetePrensa/NotasPrensa/2023/Paginas/En-2022-visitaron-Espa%C3%B1a-71,6-millones-de-turistas-internacionales-que-realizaron-un-gasto-de-87.061-millones-de-euros.aspx
https://www.mincotur.gob.es/es-es/GabinetePrensa/NotasPrensa/2023/Paginas/En-2022-visitaron-Espa%C3%B1a-71,6-millones-de-turistas-internacionales-que-realizaron-un-gasto-de-87.061-millones-de-euros.aspx
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VSe1Ki929CrlEU917BrIBO-i4oZ2BRdt/edit#gid=514606014


Los madrileños hacen Trending Topic a 
los festivales

Comunidades autónomas más 
festivaleras
Sin duda, los primeros en opinar y apuntarse a una fiesta son los 
madrileños que, con más de 16.000 menciones, se situaron 
como la comunidad autónoma con mayor interés por los 
festivales. 

Por detrás le sigue la Comunidad Valenciana (probablemente el 
territorio que acoge más festivales), con cerca de 8.000 
menciones y Andalucía, con 5.600 menciones.

Número de  menciones..

Comunidad 
Valenciana
7,8k menciones

Comunidad 
de Madrid
16k menciones

Andalucía
5,6k menciones

Fuente: Brandwatch



Los festivales, la conversación favorita en 
Castellón

Volumen de  menciones  per cápita 

Los festivales arrasan en 
Levante
Con 6.205 menciones per cápita, Castellón se posiciona 
como la ciudad que más escribe en redes sociales sobre 
festivales. Y no es casualidad, ya que la provincia acoge 
festivales de la magnitud del Arenal Sound, el FIB, el San San 
o el Rototom.

Por otra parte, son las tres principales ciudades de la 
Comunidad Valenciana las que lideran el volumen de 
menciones. La capital del Túria se quedó muy cerca de la 
primera posición; sin embargo, en cuanto a cifras netas, 
obtuvo 4.997 menciones mientras que Castellón, 1121. 

Fuente: Brandwatch



Cantabria, la comunidad más festivalera
Búsquedas por C. A.
Buscando a los más festivaleros de España por comunidad 
autónoma, encontramos que el TOP5 está ocupado por Cantabria a 
la cabeza, seguida de La Rioja, Castilla-La Mancha, Galicia y 
Comunidad Valencia.

Fuente: Google Trends

Búsquedas por ciudad
Si metemos la lupa en busca de la mayor concentración de 
festivaleros por ciudad, aquellas donde mayor interés hubo fueron 
Arce (Cantabria), seguida por Santander, Igollo de Camargo, 
Revilla de Camargo y Astillero.

Cantabria

La Rioja

Castilla-La Mancha 

Galicia

Comunidad Valenciana

Arce (Cantabria)

Santander (Cantabria)

Igollo de Camargo (Cantabria)

Revilla de Camargo (Cantabria)

Astillero (Cantabria)



¿Influyen los 
factores 
externos en los 
festivales?



Volumen de menciones
En 2022, el Mad Cool fue el festival que acaparó mayor 
volumen de menciones. En general, se habló de la 
polémica que giró en torno al evento: los precios del 
Uber para volver a casa, la cancelación del Mad Cool 
Sunset y los fondos europeos.

El gráfico evidencia la escasa relación entre el número 
de seguidores y menciones. Al final, que un festival sea 
comentado no depende solo de su popularidad, sino de 
las referencias en artículos digitales y la repercusión 
en Twitter. Por ejemplo, el Medusa Festival tuvo una 
crisis de reputación a raíz del incidente climático que 
generó una oleada de comentarios.

La polémica está servida en el Mad Cool

Fuente: Brandwatch

https://twitter.com/miguelmunozort/status/1545296829553819653
https://twitter.com/miguelmunozort/status/1545296829553819653
https://twitter.com/madcoolfestival/status/1564327108318580736
https://twitter.com/madcoolfestival/status/1564327108318580736
https://twitter.com/devilapurau/status/1551964980228067328
https://elpais.com/espana/comunidad-valenciana/2022-08-13/un-muerto-y-17-heridos-en-el-medusa-festival-al-caer-estructuras-por-viento.html


El reventón cálido dispara las búsquedas 
del Medusa

Retomando los anteriores resultados de búsqueda de 
Google, vemos un paralelismo con la slide anterior, 
donde el Medusa y el Mad Cool vuelven a estar en la 
cabeza de cartel en cuanto a repercusión.

Al final, la noticia del accidente climático y los 
problemas del Mad Cool no solo son comentados en 
redes sociales y citados por los medios de 
comunicación, sino que también los internautas 
buscan estos términos atraídos por las 
informaciones.

Fuente: Google Ads

Fuente de datos

Keyword Búsquedas Medias
medusa festival 110000

mad cool 74000
arenal sound 49500

primavera sound 33100
viñarock 33100

boombastic 22200
fib 18100

resurrection fest 18100
dreambeach 14800
low festival 9900

sonorama ribera 2400
bilbao bbk 2400

sonar festival 2400
rototom sunsplash 1900

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VSe1Ki929CrlEU917BrIBO-i4oZ2BRdt/edit#gid=514606014


Picos de conversación

Un ejemplo de picos de conversación positiva es el Primavera Sound. En 
febrero fue noticia tras anunciar que el festival se celebraría en Madrid y 
Barcelona, y en junio crecía la conversación durante el inicio de ambos 
festivales.  

Un caso distinto son los del Mad Cool y el Medusa, que fueron 
perseguidos por la polémica. El gráfico demuestra que los sucesos 
negativos se propagan y se comentan más que el resto.     

¿Lo importante es que hablen de ti?

Fuente: Brandwatch

Mismo medio, 
distinto enfoque

13 agosto:
Tragedia del Medusa

8 julio:
100€ para volver del 

Mad Cool

2 junio:
Inicio del 

Primavera Sound

23 febrero:
Primavera Sound 
será en Madrid y 

Barcelona



Top Hashtags: #viñarock
 Abundan tweets positivos. 

#valdebebas
 Quejas respecto a la ubicación 

inicial del Mad Cool. 

Los hashtags con mayor repercusión

#arenalsound2022

#arenalsound

#valdebebas

#rock

#viñarock

https://twitter.com/Enclmdiario/status/1488946808759980033
https://twitter.com/JavierCaso/status/1405270054338322433


Un muerto y 40 heridos en el festival de 
música Medusa en Valencia al caer varias 
estructuras por el viento
Noticia de El País

Un amigo de Rivera recibe 4 millones a 
dedo para montar el Mad Cool andaluz
Noticia de el Periódico de España

Enlaces más compartidos

https://www.epe.es/es/andalucia/20220507/rafael-coto-amigo-rivera-subvencion-mad-cool-andalucia-13617869?utm_source=twitter&utm_medium=social&utm_campaign=btn-share
https://www.epe.es/es/andalucia/20220507/rafael-coto-amigo-rivera-subvencion-mad-cool-andalucia-13617869?utm_source=twitter&utm_medium=social&utm_campaign=btn-share
https://elpais.com/espana/comunidad-valenciana/2022-08-13/un-muerto-y-17-heridos-en-el-medusa-festival-al-caer-estructuras-por-viento.html?ssm=TW_CM
https://www.epe.es/es/andalucia/20220507/rafael-coto-amigo-rivera-subvencion-mad-cool-andalucia-13617869?utm_source=twitter&utm_medium=social&utm_campaign=btn-share


Tweets más retwitteados

https://twitter.com/berna_leon/status/1545784890255458309
https://twitter.com/dramario_/status/1558342485151305728
https://twitter.com/miguelmunozort/status/1545296829553819653


Patrocinio y 
nuevas 
tendencias



Patrocinios en Festivales

¿Qué buscan?

Las marcas buscan diferenciarse a través de las experiencias. 
De esta forma, tratan que los consumidores se involucren 
sentimental y físicamente con ellas. 

¿Cómo lo consiguen?

Los patrocinadores saben que en este momento entra en juego la 
experiencia festivalera como complemento a la programación musical, 
por lo que crean acciones de marketing muy efectivas que realmente 
sorprenden a los consumidores. 

En general, el público asocia esas marcas con valores de modernidad 
y juventud.



Patrocinios en Festivales

¿Qué objetivos buscan?
Diferenciarse del resto de patrocinadores.

Integrarse con los asistentes.

Fidelizar a los festivaleros.

Vincular su marca con este tipo de eventos de forma 
positiva.

¿Qué KPI's deben medir?

Los patrocinios deben mostrar un valor mucho más allá de 
la presencia y el branding.

Una participación positiva en los festivales influye en el ROI, 
multiplicando el beneficio.

Valorar la afinidad del público asistente con la marca.



Patrocinios en Festivales

Iberia Express, Estrella Galicia, 
Donettes… Más que un patrocinio

Las marcas, además de estar presentes dentro del festival, lo están 
fuera y es que no es raro ver cómo meses antes del festival los 
patrocinadores realizan sorteos de abonos, descuentos para viajar 
al mismo o acciones de fidelización. 

Por ejemplo, en el caso de Estrella Galicia se ha premiado a los 
más fieles, regalando una experiencia única para disfrutar del 
Resurrection Fest. 

En el caso de Iberia e Iberia Express han vinilado uno de sus 
aviones para dar visibilidad al festival.

Además, para los viajeros destino Madrid en las fechas del festival 
han puesto un 10% de descuento utilizando el código 
MADCOOL23.

Donettes creó una acción comercial donde introdujo 15 abonos 
dobles del festival Arenal Sound en sus paquetes de Donettes 
Nevados.



El Síndrome de la Tienda (de festival)

El Colegio de Psicólogos de Madrid hace alusión al “Síndrome de la 
Cabaña”, un término que ha tomado relevancia tras el Covid, como 
«temor y vivencias desagradables que se activan en relación a la 
exposición real o mental a todo lo que suponga salir del contexto y de 
la situación estrictamente actual o de los últimos meses, optando así 
por la reclusión como forma de vida deseada ante la percepción de 
seguridad que conlleva.»

Fuente: Google Trends

Sin embargo, analizando en Google Trends el interés en España 
histórico desde que se recogen datos en la herramienta, vemos que el 
término “festivales” ha cobrado una gran relevancia tras los años de 
restricción de movilidad y asistencia a eventos, superior a la de los 
últimos 15 años.

Hemos denominado a esto como “Síndrome de la Tienda” (tienda de 
festival), por la tendencia positiva.

Fuente de datos

Evolución de “festivales”

 Interés  a lo largo del tiempo
festivales

https://trends.google.es/trends/explore?date=all&geo=ES&q=festivales&hl=es


Las nuevas oportunidades de negocio

Fuente: Google Trends

Productos relacionados
Hemos expandido nuestro análisis a otros productos relacionados con los festivales, a fin de profundizar en nuestra 

hipótesis sobre el “Síndrome de la Tienda”.

 Interés  a lo largo del tiempo
maquillaje festivales maquillaje de  festival

 Interés  a lo largo del tiempo
tienda de festival

“Maquillaje de festival” es un término que no cobraba tanta fuerza en 
los últimos 15 años, en 2007, como el término “festivales”

De hecho, “tienda de festival” es otro término que no cobraba tanta 
relevancia, como el pasado 2022, desde 2012, hace más de 10 años, 
demostrando así que no hay miedo en cambiar la seguridad del 
hogar por la tienda compartida con nuestros seres queridos.



Tendencias en redes sociales: ¿Qué acciones 
detectamos?

Los propios festivales son los que hacen 
publicidad, principalmente en Meta. 

Anuncios  incitando a la compra  de entradas 
con CTAs que redirigen a la propia web o claim 
con countdown 



Comportamiento en buscadores

Observamos que los propios festivales  
.no invierten  en anuncios de Google

Al realizar búsquedas con el nombre de los festivales, 
junto a keywords relacionadas con la venta de 
entradas, aparece  publicidad de las ticketeras.



Comportamiento en buscadores

El  volumen de búsquedas  es significativamente mayor en las palabras 
específicas del festival que el interés por la compra de entradas

Fuente: Resultados de búsqueda

 Festival  vs. Entradas
Festival Entradas

https://www.google.es/


El mejor momento para lanzar una campaña

Fuente: Google Trends

¿Cuándo lanzar una campaña de Google Ads 
para lograr su éxito?
Destacan dos momentos:

Días previos a la 
fecha del festival

Apertura de la venta 
de entradas

 Interés  a lo largo del tiempo
entradas mad cool

https://trends.google.es/home


Ejemplos de campañas en TikTok

Fuente: Tik Tok Creative Center 

Como se ha visto, la mayoría de festivales no tiene un alto número de seguidores en TikTok o no 
tienen cuenta. Sin embargo, el crecimiento del público objetivo obliga a los festivales que no 

tienen cuenta a realizar campañas de TikTok Ads.

https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/inspiration/topads/pc/en?region=ES
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/topads/7220349344868384770?countryCode=ES&period=7&
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/topads/7216370571767562242?countryCode=ES&period=7&
https://drive.google.com/file/d/1DxkCFrg48-TlngW11dgIf68w4I-IBYRG/view?usp=share_link
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/topads/7220349344868384770?countryCode=ES&period=7&
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/topads/7220349344868384770?countryCode=ES&period=7&
https://drive.google.com/file/d/1hbn3i4oyoG2j4gLspRHZtKARSKr843ho/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1Uojd7_N6TKt36qkjVWmIcgUibaxVIk8l/view?usp=share_link
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/topads/7220349344868384770?countryCode=ES&period=7&
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/topads/7172130946263023617?countryCode=ES&period=7&
https://drive.google.com/file/d/1ucW85HD8HT0gEYS2eRepVUODOyWmKUCV/view?usp=share_link
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/topads/7220349344868384770?countryCode=ES&period=7&
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/topads/7220344729262243841?countryCode=ES&period=7&
https://drive.google.com/file/d/1ao1x-lNZfcY8SF-Dm7L7vKOO1KDOcQJ9/view?usp=share_link


El Boombastic entra en el top 3 en menos de un año 

.Público objetivo  muy bien definido  Humanizar la marca  a través de un 
personaje creado específicamente para 

hablar con los usuarios ’Bombi’

Ver publicación

https://www.instagram.com/p/CpLARyQgxZ9/


Influencers y artistas marcan la comunicación en el 
Boombastic

 Diferenciación del contenido  en 
función del canal en el que se emiten

 Generar confianza en la marca  a 
través de la colaboración con artistas 

e influencers

https://www.tiktok.com/@boombastic_festival?lang=es
https://www.tiktok.com/@boombastic_festival?lang=es


El Boombastic llega a la Generación Z con contenido de 
valor

 Mantiene a sus usuarios completamente 
informados,  por ejemplo, con estrenos musicales

 Contenido de valor extra  como listas en 
Spotify para aprenderse las canciones del 

festival

https://www.instagram.com/p/Cpfd5gSABTB/
https://www.instagram.com/p/Cpfd5gSABTB/


Los festivales de los influencers 

Una inversión segura

Son tantos los seguidores y la influencia que ejercen, que organizar 
un festival es una apuesta segura. Pero no todo se basa en crear un 
evento para ganar dinero, sino en detectar una necesidad. Así lo 
hizo María Pombo, cuando en 2019 se dio cuenta de que no existía 
un festival en España focalizado al 100% en el reguetón. Su 
SuaveFest creció tan rápido que en 2022 llenó el estadio 
Metropolitano.

Dulceida, Jordi Wild, María Pombo… 
Todos quieren su cartel

Muchos de los grandes influencers españoles se han lanzado al 
desafío festivalero. Dulceida celebró el Dulceweekend, una mezcla 
entre ropa y música. Por otro lado, el afianzado youtuber Jordi Wild 
en más de una ocasión ha organizado sus Wild Parties, llenas de 
metal y rock en directo. 



Conclusiones



Conclusiones
Castellón es la ciudad donde 
más se habla de festivales
Con 6.205 menciones per cápita, Castellón se posiciona como la 
ciudad que más escribe en redes sociales sobre festivales. Y no 
es casualidad, ya que la provincia acoge festivales de la magnitud 
del Arenal Sound, el FIB, el San San o el Rototom. 

Cantabria, la comunidad más 
festivalera
Cantabria encabeza la clasificación de comunidades autónomas 
con mayor interés por los festivales, según datos de Google 
Trends, siendo el municipio de Arce donde hay una mayor 
concentración de festivaleros.

El Síndrome de la Cabaña que tomó relevancia tras el 
Covid, aludiendo a los individuos que optaron por 
prolongar la reclusión, es un espejismo puesto que el 
término “festivales” ha cobrado una gran relevancia. Así 
lo reflejan los datos de búsqueda de 2022, muy 
superiores a los últimos 15 años.

El Síndrome de la Cabaña 
ahora es el Síndrome de la 
Tienda



Ha liderado el ránking de festivales que despiertan 
mayor interés con cerca de 50.000 búsquedas de media 
en todo el año anterior. 

Además, fue el tercer festival que generó más 
conversación en Twitter y en los medios de 
comunicación.

Los festivales invierten en 
redes sociales, aunque las 
entradas se venden en Google
Instagram y TikTok son las dos plataformas favoritas; es más, algunos 
festivales realizan anuncios en TikTok a pesar de no tener una cuenta 
orgánica.

Conclusiones
El Arenal Sound el festival 
más buscado en 2022

El Boombastic se come el 
pastel de TikTok
La mayoría de festivales no apuestan por TikTok, solo el Arenal y el 
Boombastic tienen presencia en la plataforma de la generación Z. 
Precisamente, gran parte del éxito del Boombastic procede de su 
estrategia en redes sociales. A través de una definición del público 
objetivo, una humanización de la marca, un proceso de generación de 
confianza y un perfecto plan de contenidos, ha conseguido en un año 
adelantar a festivales con décadas de vida.




